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Modelle der Zusammenarbeit
in der regionalen Nachwuchsforderung
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Vorstellung Popbiiro Region Stuttgart

Auftrag:

Forderung der Popular- und Jugendmusik in der Region
Stuttgart unter kultur-, wirtschafts- und jugendférdernden
Gesichtspunkten

Partner:

Wirtschaftstérderung Region Stuttgart GmbH und Stuttgarter
Jugendhaus e.V. mit Unterstitzung der Stadt Stuttgart
(Kulturamt, Medienteam, Wirtschafts- und Arbeitsférderung)
und Uber 50 Projektpartner aus der gesamten Region Stuttgart,
Stadte und Kommunen, Wirtschaftstérderern und Vereinen.




popburo

region stuttgart

Hochschulradiotag 2004

re—————————z= Zielgruppen Popbiiro Region Stuttgart

Robert Barth # Sfutlgar

Offizielle b, No. 10, [l ] . .
;‘E} Hifer Dosiplatz | Kunstler:

Pe=yigl” | Musiker, Arrangeure, Komponisten, Performancekunstler, Produzenten, Texter
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Flllate:
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Produktionsfirmen:
Lichttechnikfirmen (Live), Presswerke CD / Vinyl, Tonstudios, Tontechnikfirmen (Live),
Videoproduktionsfirmen, Videotechnikfirmen (Live)

Tontragerunternehmen:
Labels (Plattenfirmen), Musikeinzelhandel (Tontrager,...), Musikverlage, Vertriebsfirmen

i 8 ¢ Bt B | Live/Entertainment:
Event-Agenturen, Konzertagenturen, Konzertveranstalter, Kiinstleragenturen, Musikclubs,
Tourneeveranstalter

Weitere Verwerter:
Sendung durch Rundfunk-und Fernsehsender, Printmedien, Zweitverwertung durch
Werbeagenturen,

I dhmtihios Aparies o ar biebung gibe L Btz de widogrn
e 3 dappalueige preess aten 1 Solcia) wad 1 Sadein.

' : e Merchandising

Zulieferer /| Dienstleister:

Fotographen, Grafiker, Medien (Radio, Print, TV, Internet), Multimediaagenturen,
Presseagenturen, Promotionagenturen, sonstige Dienstleister (u.a. Werbewirtschaft,
Druckereien), Logistikunternehmen, Equipmentservice: (Licht-, Ton-, Video- und
Medientechnik), Musikfachgeschafte (Instrumente,...), Musikinstrumentenhersteller,
kommerzielle Ausbildungseinrichtungen, Rechtsanwalte,...
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_ Aufgaben des Popbiiro Region Stuttgart

=» <> =» Events und Auftrittsmoglichkeiten

In Stuttgart gibt es viele Mdglichkeiten der Prasentation. Wir
bieten noch etwas mehr. Besondere Events auch an besonderen
Orten und die Starkung der Live-Szene sind uns sehr wichtig:

Besondere Live-Events, ausgewahlte Férderprogramme, z.B.
,Schreib den Song”, Nachwuchsbandférderpreis , Noise Gate”
und Businessplanwettbewerb, Promotion-Aktionen und —Touren
fir Bands (z.B.Citytour Stuttgart: 12 Live-Konzerte in der
Innenstadt an einem Tag).
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Aufgaben des Popbiiro Region Stuttgart

=» <> = Beratung und Forderung

Unterstltzung in allen musik- und branchenspezifischen
Fragestellungen, zum Beispiel:

- Band- oder Firmengrindung,

- Aus- und Weiterbildung,

- Probe- und Auftrittsmdglichkeiten,

- Kontaktvermittlung (Produktion, Anwadlte, Steuern,...)
- Spezialfragen

- Bandcoaching

- Special Interest Groups (SIGEM, SIGAV,SIGHH)
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_ . Aufgaben des Popbiiro Region Stuttgart

=» =» =» Information, Kommunikation, Networking

Das Online-Informationsportal bietet eine umfangreiche
Kontaktdatenbank mit Kinstler- und Branchenverzeichnis, ein
taglich aktualisiertes Veranstaltungsprogramm sowie einen
taglich aktualisierten Newsbereich, Termine der nachsten
Montagsseminare, Auftrittsmoglichkeiten, Handreichungen wie
Vertrage und Informationen Uber z.B. die Gema und GVL,
Marktstudien und vieles mehr.

Der kostenlose E-Mail-Newsletter informiert Gber 1500
Musikinteressierte alle zwei Wochen Gber wichtige regionale
KUnstler- und Unternehmensnachrichten sowie aktuelle
Termine.
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popb g
= akeon GrbH: Relaunch
des hlessedlove Webshops
= Freies Radio fir
Stuttgart: FRS-Tasche

= MFG Filmfdrderung:
Heawy Metal auf dem
Lande

= Popalkademie Baden-

Veranstaltungskalender

Branchenverzeichnis

HoRads: Hochschulradiotag
Beim HochschulRadioTag am 3. Dezember 2004 diskutieren Vertreter

aus den Bereichen Machwuchsfarderung, Ausbildung und Medien zum
Therna "CarmpusRadio & Musilk - wieder den Mainstream”, Yon 10:30

Kinstlerverzeichnis

Musiklexikon

[T popbiiro service

g'g 2 o Uhr bis 11:15 Uhr stellen Paul Wwoog und Anina wehl Modelle der wirtternberg: Bandpool
Mews } Zusarnmenarbeit in der regionalen Nachwuchsfarderung vor, Bewerbungsfrist bis
Seminare HURHDS 15.12.2004 verlangert
Projekts = zur wWeranstaltung = pop forur: die besten
Liveclubs des Jahres 2005
Beratung gesucht
Rickblick

montagsseminare

_ .obiiro basics Newcome 2004: Griindungen in der Entertainment-Branche

Standort L .

ar.u D_ W iy STE ir Urn Zukunftstrends und Strategien in der Entertainment-Branche geht
Musikwirtschatt » RS es beim Kongresspanel der MFG Baden-Wirtternberg und des Popbira
Musikszene Reqgion Stuttgart auf der Existenzgrinder-Messe Newcome 2004,

Branchenexperten stellen am 4. Dezember 2004 ab 13:15 Uhr aktuelle
Trends irn Mobile Entertainment, Rechtsfragen sowie erfolgreiche
Grindungen in der Medienbranche var, Einen &ushlick in die Zukunft
diskutieren Yertreter regionaler Hochschulen und Fardersinrichtungen
Neus Geschiftsmodalle in dar aus den Bereichen Medien, Design und Musik bei der anschliefenden

Entertsinment-Media Branche  G&5prachsrunde,

Literaturti

Der Plattenvertrag

. popbiiro facts

was man beim Abschluss
eines Plattenvertrages
beachten sollte und was
das Kleingedruckte verrat,
erkldrt Stefanie Brum beim
Seminar arm 6,12, [mehr]

[ber das Popbiiro

Presse
Kontakt

= Zur Weranstaltung

Partner

‘ pressemitteilungen
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=» =» =» Raum und Infrastruktur

Die Rahmenbedingungen fir Bands und Musik-unternehmen
werden verbessert:

Vermittlung von Proberaumen, Gewerbeflachen, giinstigen
Transportmoglichkeiten, Veranstaltungsraumen und Open-Air
Flachen, Vermittlung von Hilfen zur Tourplanung und
Bandaustausch, Standortmarketing, Messeprasenzen,
Wegweiser
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7 CampusRadio & Newcomer-Grundlagen der Nachwuchsférderung
{ ~ : é_— : _T T\I | — -

¢ Produktion

- Qualifikation  FLNSEE

e Rezeption

Komponisten '} Tonstudios Musikveriage

o av Firmen J} Mansger ) e ) Werbe ) i KUNDE
Musiker [ i FRE

Frodurentan
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CampusRadio & Newcomer - Prasentation

Guerilla
Marketing

Drittverwertung, ol

Film, Werbung,...

Special
Marketing
Aktionen
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CampusRadio & Newcomer - Prasentationsmoglichkeiten

Rotation von Newcomern, die eine gewisse Prasenz im
Sendegebiet haben

Stilistisch ausgerichtete Sendungen, die ganz neue
Produktionen und auch unbekannte Kinstler vorstellen

Platzierung in Gbergreifenden Interviewreihen

Live-Ubertragungen oder Aufzeichnungen (Gleichzeitig
Promotion fUr das Radio in der Musikszene), Streaming

Musikalische Inhalte auf der Radio-Webseite,
iInternationale Verbreitung Uber CampusRadio-Netzwerke
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Popbiliro Region Stuttgart

= -> =» Kontakt

Paul Woog, Leiter
paul.woog@region-stuttgart.de, www.popbuero.de

Anina Wehl, Kommunikation
anina.wehl@region-stuttgart.de, www.popbuero.de

Zentrale am Romerkastell: Naststr. 11a, 70376 Stuttgart
Telefon 0711-489097-10, Telefax 0711-489097-29

StadtbUro, FriedrichstraBe 10, 70174 Stuttgart
Telefon 0711-22835-23, Telefax 0711-22835-55




DER WANDEL

WERTSCHOPFUNGSSTRATEGIEN INDEPENDENT COMPANIES
Point of Sal=




DOD KONZERNSTRUKTUR MAJOR COMPANY
UNIVERSAL MUSIC GERMANY

Universal Holding GmbH
Chairman & CEO
T ——————
President
Operating Companies
" -
(OpCo's)
5 I i | Universal Fi &
Mercury Mator Polydor | [Universal Gl Uiy m Human '"anca_ |
Records | | Music Records | | 228 Husk Morkeing| | Sales | | pacourcas | | Admine
- : Family Publishing Gioup tration
Hatalog | Gomplation I'-'I;;I;‘T;;g lew el
Grislt &
Business Naw Tao | |Fiance | | Coleor | | Royality m é:hl_‘:i”::
& Inter- Business Tio
naficnal & Cofp,
Legal Marketing Commu-
Affairs nications

Markaling Croativa

Resaarch Serices




popburo BEDEUTUNG VON POPMUSIK UND MUSIKPRODUKTEN
WELCHEN STELLENWERT HAT MUSIK FUR DIE KONSUMENTEN

Freizeitbeschaftigungen der Bundesbiirger

in Prozent Gesamt 14 -19 20 -29 30 -39 Jahre

Essen gehen 88,7 78,1 93,9 93,6
Karten spielen 71,6 78,7 74 76

Ratsel 16sen 67,8 62,9 63,6 63,4
Popmusik horen 61 94,9 94,9 88

KlassMusik héren 57,9 31,3 46,2 55,1
Konzerte 59,7 70,4 73,4 64,1
Wandern 54,2 35,4 42,5 52,4

Volksmusik héren 51,3 11,8 17,2 28,4
Kegeln, Bowling 42,9 47,6 51,8 49,2
videos ansehen 34,2 63,4 63 49,7
Computerspiele 33,4 80 56,9 48,5
Kino 19,8 65,4 49,1 22,5
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